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講師�⾙果
超�1 5年的�關�⾏���裡��跨�費��
��科技�⾦融產��曾旅居�國��國�擁

�跨⽂�市場執⾏經驗�於倫敦政經學院�得

國���溝�碩⼠學位�曾服�於跨國企��

政府�關�擅⻑跨域溝��整合����析和

�關⾏��略�定�執⾏�

為⽂�果品��略�問�⼀站式品�經紀⼈�堅�四

⼤�域服�重點�永續責��品��略�⾏�整合�

跨域合作�為台灣中⼩企�闡�品�價值�推�國�

�量�協助海�企�品�重��品�在���服��

域包�品�診斷��略�定��容產製��關�作�

異�合作�⾏�規劃��告投放�客戶包�倫敦

Fintech Planto, �國那斯�克上市�司 Taboola,
��兒經紀�司凱渥�臺�市�動局���局���

市⽂�基⾦會��現國��伴���國��國�⽴陶

���加坡�



課�主題�⼤綱
專為環境��設�場所打�的⾏�課

讓做品�變�單

3/28

打�敏捷品�攻略

4/11

�上�⽌的�關��

4/25

�何規劃⼀個品�活動

5/9

1.什�是品�旅�（brand journey）�
2.做品�是什��打破品�的三⼤��
3.品�溝�的⾺斯洛三⾓
4.品���的三個�單�⼿式
5.品�定位�打破三個�就不專�的定位�思
6.品�定位�從�格⼼理學畫出品�定位

1.什�是敏捷開發�
2.敏捷品��略⼼法
3.��來就很難的受眾�析�市場��
4.�費者�析
5.產品��費者的對話
6.找出�費者輪廓

1.�關⼒�定你的戰⾾⼒
2.�何準��關危�
3.發⽣危��怎�辦�
4.�關危�可��免嗎�
5.實作討論��例�析
6.ESG vs.Brands

1.從品�出發找出tone and manner
2.跟蹤你的受眾
3.��������…�
4.�源�整
5.做活動≠做品�

���臺中社會��實驗基�6���功��室A

���臺中社會��實驗基�6���功��室A

����續�告

����續�告



收費⽅式 課�報�⽅式

【報�完整的��課�】�

�「單位」�⾏報��每堂課�可

��不同⼈員學��

每⼈每場�3,500元
包�講師費�課�材�費���
費��個⼈�共意�責�險

【�擇場�】�

�因�間規劃�法�合本�研�各

場�課�⽇期�可依單位或個⼈�

求�擇場��⾏學����法提供

其�場�課����

課�對�
林�局⾃���中⼼環境���師
環境��設�場所⼈員
企��基⾦會
從事政府��之⺠間企�
對本課��興�之成⼈



�費辦法
1.  申��費����e-mail索������於「活動⽇結束」開��⾏�費���⾄久約�「⼀個⽉」���不便���⾒諒�
2. 因「不可抗⼒因素」�晚於「活動�⼀⽇下午17�」�知�����不便���⾒諒�
3. 考量��活動已負�成本�⾏政���爰�規劃�費�制�規����不便��⾒諒��費�例�明�下�

申�活動��期�（��休假⽇）��費�例

活動�三⼗⼀⽇�上��者�扣除匯�⼿續費��額��

活動�⼆⼗⼀⾄三⼗⽇��者� ��80%活動費⽤

活動�⼗⼀⾄⼆⼗⽇��者� ��70%活動費⽤

活動�⼆⾄⼗⽇��者� ��60%活動費⽤

活動�⼀⽇��者���50%活動費⽤

活動當⽇���未報到或中�⾃⾏�開者�不�費

受不可抗⼒之因素��活動�法辦理之�形�（例��天��傳�性�病��路中斷�） �擇�間�期辦理或扣除已⽀費⽤��其��額��



�絡⽅式

如有課程報名相關問題，請電洽（04）25150855#352，蔡小姐。

如有課程內容相關問題，請電洽（04）25950299，蔣小姐。

04-25950299

basianshan@gmail.com

八仙山國家森林遊樂區暨自然教育中心

八仙山自然教育中心 @873TMXHK

八仙山自然教育中心 BASIANSHAN_NC


